


JCDecaux Peru

OBJETIVOY CONTEXTO
DEL ESTUDIO

El13 de junio del 2023, JCDecaux llevo a cabo un estudio, con el
objetivo de evaluar la mentalidad actual de los pasajeros
peruanos en el aeropuertoy ademas conocer su percepcion hacia
la publicidad en este escenario.

Se midieron los siguientes aspectos:

- Intencidon de vigje

- Experiencia de viaje

- Comparacion de viajes actuales con viajes hace mas de 1 ano
- Percepcion de la publicidad en el Aeropuerto Internacional

Jorge Chavez

13 junio 2023




INTENCION DE VIAJE POSITIVA

cCuantos viajes en avion proyecta realizar en los proximos 12 meses?

Entrely 2 viajes 56%

MINimo 3 viajes 40%

Fuente: Attest plataforma global digital de investigacion de mercados: Etudio de Percepcidn en Aeropuerto. Mindset y Publicidad en el Aeropuerto de Lima. Base 200, junio 23.




INTENCION DE VIAJE POSITIVA

cEnlos proximos 12 meses, tiene planeado viajar en avion? (indistintamente por ocio O POr Negocio):

9 4 O/O Motivos de vigje:

gual o Mas que antes

Segu
Tiempo N

Familia EStudios reuniones

Trabajo Vacaclones CONOCER
NEGOCIOS Rapido

O COMODO

uevos lugares



EXPERIENCIA DE VIAJE

cQueé tanto esta de acuerdo con las afirmaciones siguientes acerca de su
experiencia de viaje en un aeropuerto?

De acuerdo

Me siento emocionado 59.9% 35.0% . 95 %

El aeropuerto es parte de mi viaje: el

- . . . o) . (o) O
descubrimiento v disfrute comienza ahi 60.9% 92.5% . 94 %

Me siento bien el aeropuerto, es un

agradable

87% 41.6% B o

La atmosfera en el aeropuerto es Unica 37.1% 48.7% - S0 %

Me entretiene la publicidad que encuentro en 31.0% 44.2% - 75 9%
el aeropuerto durante todo mi recorrido
Esun lugar entretenido, siempre hay cosas que 27 .9% 45.2% 73 %

hacer

“ompras en el aeropuerto es parte de mi 08.4% 32.0% _ 60 %

experiencia de viaje

mTotalmente de acuerdo = De acuerdo ®Un poco de acuerdo © En desacuerdo

Fuente: Attest plataforma global digital de investigacion de mercados: Etudio de Percepcidn en Aeropuerto. Mindset y Publicidad en el Aeropuerto de Lima. Base 200, junio 23.
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ACERCAIRE LAPUBLICIDAD

;OUE Inforpae cloTmesPer 8 fe C lall S el WONAISEIC! O Ule emcuentra en
ol geropuerto?’

o0 % o0 % o0 %

Campanas Ofertas de las Campanas de

oromocionales tiendas y servicios lanzamiento de
que ofrece el nuevos productos

aeropuerto

Fuente: Attest plataforma global digital de investigacion de mercados: Etudio de Percepcidn en Aeropuerto. Mindset y Publicidad en el Aeropuerto de Lima. Base 200, junio 23



PERCEPCION DE LA PUBLICIDAD

;. Podria indicar en gue medida esta de acuerdo con las
siguientes afirmaciones?

De acuerdo

El aeropuerto de Lima es un buen
lugar para que las marcas anuncien 68.0% 29.0% I 97 %
60.0% 37.0% I 97 9%
Me gustaria ver mas publicidad de
55.0%
turisticos

Me gustaria ver mas marcas en el
aeropuerto de Lima

hoteles, restaurantes, lugares

38.5% I 9494

mTotalmente de acuerdo De acuerdo

B Un poco de acuerdo En desacuerdo

Fuente: Attest plataforma global digital de investigacion de mercados: Etudio de Percepcidn en Aeropuerto. Mindset y Publicidad en el Aeropuerto de Lima. Base 200,junliya./



PERCEPCION DE LA PUBLICIDAD

¢ Dirfa que la publicidad en el Aeropuerto Internacional Jorge Chavez le motiva a..?

HoCer un poco Mas sobre la marca que anuncia en R
el aeropuerto Awareness 8o %

Considerar el producto para una futura compra Consideracion 89 %

Conversion
77 9%

Ir al punto de venta o buscar el producto

Fuente: Attest plataforma global digital de investigacion de mercados: Etudio de Percepcion en Aeropuerto. Mindset y Publicidad en el Aeropuerto de Lima. Base 200, junio 23.



PERCEPCION DE LA PUBLICIDAD

¢ Dirfa que la publicidad en el Aeropuerto Internacional Jorge Chavez le motiva a..?

De acuerdo

Confiar en la marca, porgue el
segura de informacion
‘ 5% 43 5% O
futura compra _ . 88 %3
Buscar sobre la marca o producto en
o @)
sus RRSS o web et - 87 %
0,
Bl s
ral punto de venta o buscar el
oo [N B
Hablar sobre la marca anunciada “ _
o . 42 0% )
con familiares, amigos : 76 /O
B Totalmente de acuerdo De acuerdo B Un poco de acuerdo En desacuerdo

Fuente: Attest plataforma global digital de investigacion de mercados: Etudio de Percepcidn en Aeropuerto. Mindset y Publicidad en el Aeropuerto de Lima. Base 200, junio 23.



HALLAZGOS:

1. Mayor intencion de viaje para l0s pasajeros peruanos: « 94 % viajara en los
Oroximos 12 meses ».

2. Confirmamos que el aeropuerto es un escenario Unico, donde las personas
tienen un mindset positivo: « 95 % se sienten emocionados de la experiencia de
viajar ».

5. Los pasajeros peruanos se sienten mas emocionados, mas atentos a su entorno y
orestan mas atencion a la publicidad en el Aeropuerto de Lima.

4 Existe un interés por la publicidad: « Al 97 % de los pasajeros les interesa |a
oublicidad de las marcas ».

5. La publicidad en el aeropuerto aporta a todas las etapas del funnel de compra:
« Al 89 % la publicidad lo motiva a considerar el producto para una futura compra ».
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