JCDecaux CGP’UQQ

CAMPANA CAPRICE

Febrero, Mayo, Junio 2021, Ciudad de Panama

Contexto y objetivos

Caprice

Marca lider del mercado de ropa interior femenina en Panama,

Caprice eligié JCDecaux Top Media para su campafia de lanzamiento de
su nuevo slogan “Sé tu mejor version”, que celebra la diferencia entre las
mujeres, ofreciéndoles a la vez, moda, innovacion y funcionalidad.
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Dispositivo
Circuito Mobiliario Urbano Digital
Valla

Periodo

Febrero, Mayo, Junio

MUPIs digitales: 3 semanas — 1 semana por mes
Valla: 2 meses

Publico Objetivo
Mujeres 15 afios +

Testimonio

cé La campaia de lanzamiento de nuestro slogan y direccion comercial se hizo en
MUPIs digitales durante 1 mes y en vallas durante 2 meses y no podemos estar mas
contentos. La cobertura a nivel de la ciudad fue increible, se vio la campafia en todas
partes. Definitivamente se constaté el impacto en las ventas, el mejor mes del
afno por ahora y en gran medida.
Adicional, las herramientas de optimizacién de artes, con el recorrido virtual nos
parecieron increibles, junto con los datos de alcance y las demas métricas que nos
permiten tener una visibilidad sobre el impacto de la campana.
Por ultimo, aunque JCDecaux Top Media sea una empresa grande, el servicio y el trato
son personalizados. 5y
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