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LOS VIAJES DE 0CIO DOMESTICO LIDERARON LA RECUPERACION DEL TRANSPORTE AEREO
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EL AVION ES PERCIBIDO COMO EL MEDIO DE TRANSPORTE NO PERSONAL MAS SEGURO
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LOS PASAJEROS AUN DISFRUTAN Y ESTAN MAS ALERTA Y

DE LA EXPERIENCIA EN AEROPUERTO ... CON MENTALIDAD ATENTA
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VISITAR LAS TIENDAS SIGUE SIENDO UNA PARTE IMPORTANTE DE LA EXPERIENCIA DEL

AEROPUERTO
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LA MAYORIA DE PASAJEROS AUN ESTAN COMPRANDO EN TODAS LAS CATEGORIAS EN

TIENDAS DE AEROPUERTO
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6 UNA AUDIENCIA JOVEN Y ACTIVA CON UNA ALTA PROPORCION DE TOMADORES DE

DECISIONES EMPRESARIALES
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Desarrollo de negocios

Para obtener mas informacién, péngase en contacto:

Louisette Andrieu
Responsable de Proyectos de Marketing y Desarrollo Empresarial
Louisette.Andrieu@jcdecaux.com
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